


Sin duda una de las industrias mas pode-
rosas, influyentes y acaudaladas del mundo
es la industria tabaquera. Pero su indiscu-
tible preponderancia en la cultura y las
costumbres de millones de personas no

ha dejado de decaer en los ultimos afios.

El habito de fumar se ha ido desterrando
poco a poco. Las campanias a favor de la
salud, las prohibiciones crecientes de fu-
mar en determinados recintos, la caida de
determinados mitos e imagenes asociadas
al tabaco y, sobre todo, la verdad sobre
algunas practicas poco o nada éticas de
las empresas vinculadas a este sector, han
abierto los ojos a muchas personas. Las
cifras de fumadores activos siguen bajan-
do, pero aln no es suficiente. La epidemia
mundial de tabaquismo ain mata a cerca
de 6 millones de personas cada afo, de
las cuales mas de 600.000 son no fuma-

dores expuestos al humo de tabaco ajeno.

A menos que actuemos, el tabaco matara
hasta 8 millones de personas en 2030, de
las cuales mas del 80% vivira en paises de
bajos y medianos ingresos.

Como cada 3| de mayo volvemos a insis-
tir en nuestra propuesta: deja de fumar.
Esta batalla en la que, poco a poco, va-
mos ganando algun terreno a la nicotina,
el alquitran y el cancer, se enfrenta a la
reaccion cada vez mas virulenta de la in-
dustria tabaquera, nada dispuesta a dejarse
arrinconar. Esta es la razén por la que la
Organizaciéon Mundial de la Salud (OMS)
ha seleccionado la “interferencia de la in-
dustria del tabaco”, como el tema del Dia
Mundial sin Tabaco de 2012. La campafa
se centrara en la necesidad de denunciar
y contrarrestar los intentos descarados y
cada vez mas agresivos de la industria ta-
bacalera para socavar el Convenio Marco
para el Control del Tabaco de la Organi-
zacién Mundial de la Salud (CMCT OMS),
debido a los graves peligros que suponen
para la salud publica.

Contar la verdad, la verdad sin filtro y
sin pafnos calientes, sera la mejor manera
de poner coto a los abusos y a las prac-
ticas agresivas de las empresas, dirigidas

a debilitar las acciones de los paises que
estan decididos a hacer cumplir plena-
mente el CMCT de la OMS.

Por ejemplo, en un intento por frenar la adop-
cién de las advertencias sanitarias graficas en
los paquetes de tabaco, la industria ha adopta-
do recientemente la nueva tictica: demandar
a los paises en base a tratados bilaterales de
inversion, alegando que las advertencias afec-
tan a los intentos de las empresas de usar sus
marcas legalmente registradas.

Mientras tanto, los intentos de la industria
para socavar el tratado continla en otros
frentes, en particular con respecto a los in-
tentos de los paises para prohibir fumar en
lugares publicos cerrados y de prohibir la
publicidad del tabaco, promocién y patrocinio.

El Dia Mundial Sin Tabaco 2012, tiene como
meta educar a los responsables politicos y
al publico en general acerca de las tacticas
nefastas y perjudiciales de la industria ta-
bacalera.



EL coMPrOMISO DE LA OMS

El Convenio Marco para el Control del Tabaco de la Organizaciéon Mundial de la Salud Existe la
(CMCT OMS), es sin duda el enemigo a batir por la industria del tabaco. El contenido i
de este documento deja muy claro el compromiso que adquieren los paises que se han necesidad de

unido al convenio. En el preambulo del tratado se reconoce “la necesidad de man-

tener la vigilancia ante cualquier intento de la industria del tabaco de mantener la

socavar o desvirtuar las actividades de control del tabaco y la necesi- vigilancia ante
dad de estar informados de las actividades de la industria del tabaco

que afecten negativamente a las actividades de control del tabaco”. cua|quier intento
Las medidas puestas en marcha por los paises que se han sumado al CMCT tratan de re- de la industria

forzar el compromiso de la OMS para restringir el consumo de tabaco y a poner coto a las

précticas abusivas de las empresas. del tabaco de

socavar las
* Precio y medidas fiscales para reducir la demanda de tabaco

actividades de
* Medidas distintas de los precios para reducir la demanda de tabaco; en concreto:
control de tabaco
- Proteccion contra la exposicion al humo del tabaco
- Reglamentacion del contenido de los productos de tabaco
- Reglamentacion de la informacién divulgada por los productos de tabaco
- Empaquetado y etiquetado de los productos de tabaco
- Educacién, comunicacion, formacion y sensibilizacion publica
- Publicidad, promocién y patrocinio del tabaco

- Medidas de reduccion de la demanda concernientes a la dependencia y cese del tabaco

Las disposiciones fundamentales del CMCT OMS por lo que respecta a la reduccion del
suministro estan contenidas en los Articulos 15-17:

- Comercio ilicito de productos de tabaco

- Ventas a y por menores

- Prestacion de apoyo para actividades alternativas econémicamente viables
En el Dia Mundial Sin Tabaco 2012, y durante todo el afio siguiente, la OMS insta a los
paises a situar la lucha contra la interferencia de la industria tabacalera

en el centro de sus esfuerzos para controlar la epidemia mundial de
tabaquismo.

DOCUMENTO DE LA OMS DiA MUNDIAL SIN TABACO
http://www.who.int/tobacco/wntd/20 | 2/announcement/es/index.html
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LA ESTRATEGIA DEL ENGANO

Espafha es
uno de los
ultimos paises
de Europa

en aplicar

las normas
limitadoras de
consumo

y publicidad

del tabaco

El paso del tiempo ha reforzado la capacidad de los Estados para limitar el consumo
de tabaco, pero también ha servido para que las grandes empresas busquen “atajos”
o simples engafios para burlar las restricciones. Varios estudios y decenas de publi-
caciones reflejan las principales estrategias de la industria tabaquera.

» Campanias de relaciones publicas

* Compra de la opinién de especialistas para crear dudas sobre resultados de investiga-
ciones cientificas que le son adversas

* Oposicion a las restricciones legislativas en materia de publicidad, la comercializacion
y el hecho de fumar en espacios publicos

* Intentar que el habito tabaquico siga siendo socialmente aceptable

* Las empresas conocen y participan en la distribucion de los cigarrillos por conductos
ilicitos

El estudio “Estrategias de la industria del tabaco en Espana: grupos de presion, mar-
keting y publicidad al servicio de un producto adictivo” publicado por Marcelo Da-
niel Hansen, miembro de la Unidad de Investigacion Respiratoria y Ambiental del
Instituto Municipal de Investigacion Médica de Barcelona, sefiala que “La consultora
Burson-Marsteller”, contratada por Philip Morris, cita como objetivos para
Espafa “crear un cuerpo de opinién que haga a las autoridades gubernamentales
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restricciones

mas cautelosas en las restricciones de fumar y crear un clima social donde fumar
esté anclado dentro de la sociedad a pesar de lo concerniente a la salud”.

El informe ha tenido acceso a estudios internos de las companias tabaqueras ame-

ricanas. Un memorandum de Brown & Williamson Tobacco Corporation reconoce:

“La nicotina es adictiva. Nosotros, entonces, estamos en el negocio
de vender nicotina, una droga adictiva efectiva en liberar los meca-
nismos del estrés”.

Las grandes empresas han tratado de bloquear y retardar la entrada en vigor de las
normas limitadoras del consumo y la publicidad del tabaco. De hecho, Espana fue
uno de los ultimos paises de Europa en aplicarlas. Explica Marcelo Daniel Hansen
que “la industria promovia la idea de que su objetivo era tratar de con-
ciliar las preferencias de fumadores y no fumadores con un espiritu de
cortesia, tolerancia y respeto mutuo. Las campaifas estaban dirigidas a
duenos de locales comerciales, sindicatos, asociaciones profesionales,
encargados de la formulacién de politicas, medios de comunicacién,
académicos y otros”.

El panorama deja claro que el adversario a combatir tiene medios, estrategias di-
sefiadas al detalle y ninguna intencion de cambiar su trayectoria. La batalla que se
plantea es dura, requiere medios, claridad de ideas y capacidad para informar sin
dramatismo, pero de manera clara y contundente. Frente a la manipulacion, lo mejor
es la verdad.

Las grandes empresas buscan “atajos”

o simples engaihos para burlar las
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Los DATOS DE ASTURIAS: TABACO Y JOVENES

La Ley de
prohibicion de
consumo de
tabaco en locales
de hosteleria ha
tenido un impacto
directo en la
reduccion de los
fumadores/as

diarios

La Ley de prohibicion de consumo de tabaco en locales de hosteleria
ha tenido un impacto directo en la reduccion de los fumadores/as diarios
y el aumento de la percepcion del riesgo

Debate social Ley 28/2005
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u@y Dossier antitabaco 2012

Las estadisticas que recoge la Encuesta Esta-
tal sobre el uso de drogas en las ensefianzas
Secundarias (ESTUDES) 2010 aporta un dato
positivo que refuerza la estrategia de la OMS:
la Ley de prohibicion de consumo de
tabaco en locales de hosteleria ha te-
nido un impacto directo en la reduccién
de los fumadores/as diarios y el au-
mento de la percepcion del riesgo.

El informe revela que el descenso en el
consumo de tabaco en estos tramos de
edad se comenzé a hacer mas patente a
partir del inicio del debate publico sobre la
prohibicién o las restricciones al consumo
de tabaco. El impacto de la ley (28/2005
de 26 de diciembre), sobre la sensacion de
riesgo y el consumo diario fue determi-
nante desde el afio 2007 con una reduc-
cion paulatina de los fumadores que se ha
venido manteniendo hasta la fecha.

Tal vez por ello, Asturias tiene una pro-
porcion de fumadores jévenes algo
mas baja que el resto de Espafa con un
nimero de chicas fumadoras mas alto que el
de chicos en todas las tipologias de consumo.
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